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Nachwachsende Rohstoffe statt chemische Keule

Flir Gastronomen, die sich tber Oko-Lebensmittel und eine umweli-

freundliche Inneneinrichtung Gedanken machen, ist es nur konsequent, -

auch auf dkologische Reinigungsmitiel zu setzen. Wir geben einen Marki-

uberblick.

‘ er Absatz von Puiz-, Wasch- und
Reinigungsmitteln ist in den letzten

Jahren stefig gestiegen. Rund 1,2
Millionen Tonnen Wasch- und Reini-
gungsmitrel werden in Deutschland jedes
Jahr verbraucht. Die zundchst beste Me-
thode, umweltvertrdglicher zu reinigen,
ist also, Reinigungsmittel soweit wie mog-
lich einzusparen und sparsam zu dosie-
ren.

Der zweite Ansatz ist, auf umweltscho-
nende Inhaltsstoffe zu achten. In her-
kammlichen Reinigern kénnen Stoffe ste-
cken, die-den Gewdssemn schaden wie
beispielsweise Erdél, ein schwer abbau-
barer und, nicht nachhaltiger Roststoff.
Hundert Millionen Liter dieser petroche-
mischen Reinigungsmitiel belasten jdhrlich
das Abwasser.

In OkoReinigungsmitieln werden dage-
gen natiirliche, gut abbaubare Rohstoffe
wie zum Beispiel Kokos- oder Palmal ein-
gesetzt. Aber auch sie sind kein Freibrief
fuir Nachhaltigkeit. Zwar wirden durch
den Einsatz dieser Rohstoffe die Erdélre-
serven nicht mehr weiter ausgebeutet,
aber auch die pflanzlichen Rohstoffe sind
begrenzt verfiigbar. So soll die steigende
Nachfrage nach Palmél bereits dazu ge-
fuhrt haben, dass Regenwalder abge-
holzt wurden. Leidiragende sind vor allem
Menschen in den Entwicklungslandern.
Hier kann man nur den Tipp geben, auf
die Siegel von ,Ecogarantie” oder ,Ecor
cert” zu achten, die einen nachhaltigen
Anbau garantieren. Beides sind interna-
fional tétige Kontrollverbéinde, die Richt-
linien speziell fur skologische Wasch-
und Reinigungsmittel erarbeitet haben
und nach Aussagen von Experten heute
den am weitesigehenden Skologischen
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Standard fesischreiben. Bereits seit 1995
existieren im Rahmen des EU-Umweltsie-
gels, der ,Eurcblume”, auch Kriterien fiir
Wasch- und Reinigungsmitte, die im Ver-
gleich zu herkémmlichen Produkten um-
weltvertréglicher und weniger gesund-
heitsbelastend sind.

Und schlieBlich ist auch das Symbol ,Sus-
tainable Cleaning” auf Reinigungsmitieln
zu finden. Unfer diesem Zeichen hat die
europdische VWasch- und Reinigungsmit-
telindustrie eine freiwillige Initiative zur
Férderung von Nachhaltigkeit bei der
Herstellung und Nutzung von Wasch-
und Reinigungsmitteln gestartet. Die Kri-
terien sind allerdings nicht mit den sfren-
gen Vorgaben von Ecogarantie oder Eco-
cert vergleichbar.

Bio-Reiniger passen

ins Konzept

Hersteller von skologischen Reinigungs-
mitteln registrieren in letzter Zeit ein er-
héhtes Interesse an ihren Produkten — ge-
rade von BioHotels und umweltcrientiert

arbeitenden Gastronomiebetrieben. Hier
passen die Reiniger einfach ins Gesamt-
konzept. So setzt beispielsweise die Lan-
desvertretung BadenWirttemberg in Ber-
lin fir ihr Géstehaus mit angeschlossenem
Veranstaliungsbereich und eigener Kiche
auf biologische Reiniger. Man habe sich
dafiir entschieden, weil dies der Grunc-
ausrichtung der landesvertretung entspre-
che, mehr dkologische Produkte, also Pre-
dukte aus pflanzlichen Rohstoffen, zu ver-
wenden.

,Es liegt auf der Hand, dass 8kologische
Reinigungsmittel fir die Menschen, die
damit arbeiten, und fir die uns umgeben-
de Welt positiv sind”, sagt auch Norbert
Walter, Inhaber des vegetarischen Res-
taurants Radieschen in Darmstadt, der
Reinigungsmittel der Firma Sonett einsetzt.
Und er fiigt hinzu: ,Der Umgang mit 8ko-
logischen Reinigem erfordert ein gewis-
ses Kimmem, damit man ein optimales
Ergebnis erzielt, das ist beim Kochen mit
Bio-Produkten genauso.” So kénne man
beispielsweise nicht erwarten, dass der

Wer als Gastronom umweltfreundliche Reiniger einsetzen will, kann auf eine Reihe
von Produkten zuriickgreifen wie etwa von Ulrich notiidich, Ecover, Okoclean 100,

Remsgold Chemie, Soneft oder Conzept

Universal-
reiniger
mit Citrus’

Universal-
reiniger
mit Aloe Vera'

Universal- 4§
reiniger %{_
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Fettloser die gleiche Durchschlagskraft
habe wie bei konventionellen Produkien,
hier sei eine Riickbesinnung auf die Birste
und das Scheuem angesagt. Zu tever fin-
det er dkologische Reinigungsmittel nicht:
Das ist ein markiiiblicher Prels, wenn Pro-
dukte auf sozialverirégliche Art und Wei-
se hergestell werden.”

Okologisch sinnvolle
Alternativen

Sonett gehért zu den Pionieren der cko-
logischen Wasch- und Reinigungsmitiel.
Die Produkte sind vollstéindig biclogisch
abbaubar, ohne Enzyme, pefrochemi-
sche Tenside, Dilfte, Farbstoffe, Konser
vierungsmittel und Bleichaktivatoren. Das
eingesetzte Olivend| und Rapsél sowie
Kokos- und Palmfett sammen zu 100 Pro-
zent aus kontrolliert biologischem Anbau,
die Produkte sind nach Ecogarantie oder
EcoControl zertifiziert. Das Qualitéisver
standnis des Unternehmens grindet in
der Anthroposophie, daher wird beson-
ders das Wasser als Trager alles Leben-
digen geachtet. Zur Unlersfiitzung der Re-
naturierung des gebrauchten Wassers
werden den Sonet-\Wasch- und Reini-
gungsmitteln zum Beispiel rhythmisierte
Substanzen zugesetzt.

Fin weiterer Anbieter ist Okoclean 100,
unter dieser Dachmarke werden speziell

2 Allesreiniger

CONZEPT

Kraftreiniger-Konzentrat
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fir die professionelle Gebaudereinigung
okologischinnovative Reinigungsmittel an-
gebofen. Die Produkie sind von Ecogar
rantie zertifiziert und alle verwendeten
Rohstoffe sind pflanzlichen oder minera-
lischen Ursprungs. Grundséitzlich enthal-
ten die Produkte keine Phosphate, keine
optischen Aufheller, keine Enzyme und
keine synthefischen Konservierungsstoffe.
Mit Okoperfekt 100+ ist beispielsweise
ain fensidfreier, schnell abtracknender Un-
terhalisreiniger im Angebot, der sich spe-

ziell fiir die Kombination mit Mikrofaser-

textilien eignet. Ebenfalls noch Ecogaran-
tie zertifiziert ist das farbstoft- und par
fimfreie Fléchendesinfekfionsmittel von
Okoclean 100. Beide Produkte sind in
Gebindegréfien bis 25 Liter erhéilfich.
Schon seit 30 Johren auf dem Gebiet
kologischer VWasch- und Reinigungsmit
tel tatig ist die belgische Firma Ecover,
die auf umfassenden Umwelischutz so-
wohl bei der Auswahl der Rohstoffe, aber
auch bei den Herstellungs-, Verpackungs-
und Logistikprezessen achtet. Unfer der
Marke Ecover Professional steht auch
eine Produkilinie fiir die Gastronomie und
Gemeinschaftsverpflegung zur Verfigung.
Hierzu z&hlt zum Beispiel der alkalische
Reiniger A 12 Stiong Clean, der bei stark
verschmutzien Fléchen und Béden in
GroBkiichen zum Einsatz kommen kann.
Er ist frei von mineralischen Séuren und
alle verwendeten Tenside sind pflanzli-
chen Ursprungs.

Sowohl fiir den Privathaushalt als auch
fir gewerbliche Zwecke hat die Firma
Ulrich natfiirlich ein breites Sortiment an
kologischen Reinigungsmitteln im Ange-
bot. Die Pradukte bestehen cus nach-
wachsenden Rohstoffen, enthalten keine
Phosphate, optischen Aufheller, aggres-
siven Scuren oder Chlor. Sie enfsprechen
den Richtlinien der Bicstiftung Schweiz
und sind vom Institut fir Markikologie
(IMO) zertifiziert. Fir professionelle An-
wender geeignef ist zum Beispiel der Uni-
versalreiniger, der feft- und schmutzlésen-

de Rohstoffe aus Kokosd! enthélt und mit
den verschiedenen Zusdizen CitusOl,
Aloe Vera oder Seifenkraut auch im 3-Li-
ter-Nachfillkanister angeboten wird.

Spezielle Oko-Linien

fir Profis

Auffallig ist, dass Firmen, die konventio-
nelle Reinigungsmitie! fir die gewerbliche
Reinigung herstellen, zunehmend eigene
Okolinien anbieten.

Mit der Marke BioClean hat der Reini-
gungsmittelhersteller Remsgold Chemie
beispielsweise eine Profilinie speziell fur
umweltbewusste GroPverbraucher wie
BioHofels auf den Markl gebracht. Die
meisten Produkte sind zertifiziert durch
Ecocert, so auch der universell einsetz-
bare Allesreiniger mit Panzenslseife aus
BioAnbau. Er ist sowohl in der 2-literFlar
sche als auch im 10kgKanister erhalilich.
Der Hersteller befont besonders die Fille
an Organisations- und Servicedienstleis-
tungen, die neben der &kologischen
Qualitéit geboten werden, wie etwa Hy-
gienepléine ersiellen oder Wirtschaftlich-
keits-Berechnungen durchfthren.

Auch die Conzept Gebaudeservice
GmbH biefet mit der Bio-Concept-Pro-
dukirethe natirliche Reinigungsmitiel fir
den Profi. Die Produkie bestehen iber
wiegend aus natiidichen, nachwachsen-
den Rohstoffen, die wirksamen Bestand-
teile werden aus Pflanzenexirakten ge-
wonnen. Fir das Umweltverhalten fragen
die Produkie das Giitesiegel firr geprifte
und empfohlene Qualitgt vom Ring Deut-
scher Gutachter [RDG). Biologisch voll
abbaubar ist beispielsweise das Con-
ceptKraftreiniger-Concentrat, ein seifen
freier Unterhaltsreiniger fir wasserfeste

" Materialien.

Ebenfalls ein kompleties Programm &ko-
logischer Reinigungsmitiel hat die Firma
Weigola Reinigungsbedarf neu im Pro-
gramm. Hier sind entsprechende Produkte
mit der Euroblume gekennzeichnet.
Alexandra H5B
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